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EinfUhrung

AUSGANGSSITUATION UND
ZIELSETZUNG

Innenstddte sind die Orte der gesellschaftli-
chen, wirtschaftlichen und kulturel-
len Identitat. Doch die aktuellen so-
zio-6konomischen, technischen und
rdumlichen Transformationspro-
zesse - allen voran die Digitale
Transformation - verdndern alles,
vieles davon grundlegend. Der On-
line-Handel ist dabei ein besonders
einfach herzustellender Zusammen-
hang. Die Verdnderungen gehen je-
doch weit darUber hinaus. Themen,
wie u. a. der gesellschaftliche Wan-
del, die Digitalisierung oder das ver-
dnderte Raumverstdndnis haben
dazu gefUhrt, dass die Innenstadte
heutzutage anders wahrgenommen
und genutzt werden. Dementspre-
chend haben sich die Anforderungen
an die Innenstddte und damit auch
an die Haupteinkaufslagen gewan-
delt und sind an entsprechende Her-
ausforderungen geknipft.

Diesen Herausforderungen soll mit

einem zielgerichteten AnstoBprozess ent-
schieden entgegengewirkt werden. Im Zuge
des AnstoBprozesses eines Citymanage-
ments fur die Dortmunder City werden mit

praxisnahen, realisierbaren Handlungsemp-
fehlungen Impulse gegen die negativen Ent-
wicklungstendenzen gesetzt, wobei sowohl

die Ubergreifenden Megatrends als auch die
individuellen Standortqualitdten der Dort-
munder City berUcksichtigt werden. Auch
bereits bestehende Entwicklungskonzepte

und Planungen, die Bezug zur Dortmunder

Innenstadt haben, flieBen als Grundlagen in
die Erarbeitung des Berichts ein. Neben einer
Ubergeordneten  Entwicklungsperspektive
fUr die City werden zusatzlich Quar-
tiere identifiziert, positioniert und pro-
filiert, um der Dortmunder City wieder
ein ganzheitlich attraktives Gesicht zu
verleihen.

Entscheidend ist dabei: Gute Innen-
stadtentwicklung kann nicht nur durch
Einzelakteur:innen gelingen. Aufgaben
kénnen nur dann zielgerichtet bear-
beitet werden und zum Erfolg fUhren,
wenn ein gemeinsames Bewusstsein
der handelnden Akteur:innen geschaf-
fen wird. Umso wichtiger ist eine ziel-
fUhrende Einbindung der relevanten
Cityakteur:innen und die Entwicklung
eines von der breiten Stadtgesell-
schaft getragenen Zielprofils. FUr die
zukUnftige Weiterarbeit gilt es, die
groBe Bandbreite an Kooperations-
partner:innen anzusprechen und fir
die Maf3hahmenumsetzung zu sensibi-
lisieren. Hierzu zdhlen Politik, Verwal-
tung, Gewerbetreibende, Immobilien-
eigentUmer:innen, Vereine sowie soziale,
kreative Akteur:innen und verschiedene In-
stitutionen und Vereine.
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MEGATRENDS

Die City stellt einen zentralen Ort der Stadt
dar, weshalb Megatrends der Stadtgesell-
schaft, des Stadtraums und der Stadtoko-
nomie unmittelbar auf sie einwirken. Innen-
stddte missen auf die einwirkenden Me-
gatrends durch ein gezieltes Storytelling re-
agieren, um den Anforderungen einer indivi-
dualisierten Stadtgesellschaft gerecht zu
werden. Der demografische Wandel aber
auch die Reurbanisierung erfordern eine Fle-
xibilitdt der Innenstadt in Bezug auf die
rdumlich-funktionalen Angebotsstrukturen.
Die zunehmende gesamt-gesellschaftliche
Bedeutung von Orten und Pldtzen verlangt
nach einer Konzentration von Nutzungen
und Qualitdten in zentralen Lagen, sodass
durch Trends und Entwicklungen im Bereich
Smart Cities und Usability die Erwartungen
an einen bequemen Innenstadtbesuch resul-
tieren. Die Digitalisierung bietet die Méglich-
keiten, digitale und analoge Konzepte zu
vereinen, worauf eine Innenstadt beispiels-
weise mit hybriden Betriebskonzepten im
Einzelhandel reagieren sollte. DarUber hin-
aus gilt es in der Innenstadt sowohl stadtge-
sellschaftliche und
Trends zu vernetzen.

stadtékonomische

Der vorliegende Ergebnisbericht soll vor dem
Hintergrund der aufgefUhrten Megatrends
dazu dienen, die Dortmunder City zu positi-
onieren und zu stdrken.

BETEILIGUNGSTOOLS

Der Prozess der Erarbeitung des Ergebnis-
berichts erfolgte in drei Phasen, die aufei-
nander aufbauen. In der Analysephase wur-
den durch eine Betrachtung funktionaler
und stadtebaulicher Qualitaten die Ist-Situ-
ation der Dortmunder City untersucht und
erste Quartiere identifiziert. Die Ergebnisse
dieses Arbeitsschrittes wurden quartiers-
weise mittels SWOT-Analysen und Darstel-
lungen der individuellen Vermogenswerte
zusammengefasst. In der anschlieBenden
Phase der Profilbildung wurden die allgemei-
nen Ziele fUr die zuvor ermittelten Quartiere
sowie fUr die Innenstadt als Ganzes heraus-
kristallisiert. Die letzte Phase baute auf den
Quartiersprofilen auf, indem auf ihrer
Grundlage Umsetzungsempfehlungen fir
die Quartiere erarbeitet wurden. Ebenso
wurden zentrale SchlUsselprojekte aufge-
zeigt, um die Empfehlungen in konkret reali-
sierbare MalBnahmen zu UberfUhren. Die Be-
schreibung der Inhalte eines zukUnftigen Ci-
tymanagements setzt den Rahmen fUr die
Umsetzung von MaBnahmen. Jede der drei
Phasen verfUgte Uber eigens zugeschnittene
Beteiligungsformate, die im Folgenden auf-
gefUhrt werden:
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Baustein

Durchfihrung

Inhalt/Ziel

Speed-
Datings

Impuls-
veranstaltung

Expert:innen-
interviews

Innenstadt-
spaziergdnge

Online-
Befragung

Quartiers-
werkstdtten

City-
werkstdatten

Abschluss-
veranstaltung

InterviewftUhrung durch
Stadt + Handel und Amt fur
Stadterneuerung

DurchfUhrung durch
Stadt + Handel und Amt fur
Stadterneuerung

InterviewfUhrung durch
Stadt + Handel

DurchfUhrung durch
Stadt + Handel und Amt for
Stadterneuerung

Befragung durch
Stadt + Handel

DurchfUhrung durch
Stadt + Handel und Amt fir
Stadterneuerung

DurchfUhrung durch Stadt
+ Handel und Amt for
Stadterneuerung

DurchfUhrung durch Stadt
+ Handel und Amt for
Stadterneuerung

Zeitraum Methode
07/2021 Interwewsvm"lt.‘IS Aktgurslnnen in 10-
minUtigen Zeitslots
Impulsvortrag und Arbeit an Dia-
1072021 logstationen mit rd. 130 Teilnehmen
10-11/2021 Interviews mit 15 Akteur:innen

Innenstadtspaziergdnge durch aus-
) gewdhlte Lagebereiche der Dortmun-
10-11/2021 der City mit rd. 10-15 Teilnehmenden
pro Spaziergang

rd. 10-minUtige Befragung
Uber digitale Plattform
(Teilnehmendenkreis: rd. 2.000)

10-11/2021

Brainstorming und Prototyping im
Rahmen eines digitalen Formats (in
drei Quartierswerkstdtten wurden je-
weils drei Quartiere bearbeitet)

02-
03/2022

Citywerkstatt I: Austausch in Klein-
gruppen an der ,Wand der Erwartun-
gen”, digitales Voting von Zukunfts-
bildern; Citywerkstatt Il: digitales Vo-
ting von Zukunftsbildern, Austausch
in Kleingruppen ,Anne Bude"

05-
06/2022

Offentliche Vorstellung zentraler Er-
gebnisse des vorangegangenen Pro-
zesses, aktueller Aktivitaten in der
Dortmunder City und des weiteren
Vorgehens; Einzelbeitrdge und Dis-
kussionen von Vertreter:innen aus
Politik und Verwaltung sowie von
Cityakteur:innen

11/2022

Vorstellung des Projekts sowie des Projektteams, Kennenlernen
von Innenstadtaktivist:innen, Abfrage von Erwartungshaltungen
und Rollen fur die Cityentwicklung

Vortrag aktueller Trends und Herausforderungen in der
Cityentwicklung, Austausch zu jeweils zwei (Zukunfts-) Thesen
an funf Dialogstationen zum 6konomischen, 6kologischen, sozia-
len, kulturellen und emotionalen Vermégenswert der Innenstadt

Besonderheiten und Alleinstellungsmerkmale der Dortmunder
City, derzeitige Qualitdten, Starken und Schwdéchen, SchlUssel-
rolle der Quartiere, Akteursstruktur, Kund:innenzielgruppen,
Nutzungs- und Entwicklungsmdéglichkeiten

Erfassung qualitativer Strukturmerkmale, Erfassung des ,loka-
len Wissens" durch die Akteur:innen vor Ort, orts- und situati-
onsbezogene Diskussion zu funktionalen und stadtebaulichen

Aspekten der Dortmunder City

Innenstadtnutzung (u. a. Besuchsgrund und -hdufigkeit), Ein-
kaufsverhalten (u. a. Verdnderung der Besuchsfrequenz), Innen-
stadtbewertung (u. a. fehlende Angebote, Assoziationen, Allein-

stellungsmerkmal, beliebte/unbeliebte Aufenthaltsorte)

Erarbeitung eines Ziels (Zukunftsvision) und des Weges (Meilen-
steine und MaBnahmen) zur Erreichung des Ziels je Quartier

Erarbeitung und Priorisierung von Anforderungen und Basisauf-
gaben eines Citymanagements im Rahmen der ersten Citywerk-
statt; Erarbeitung und Priorisierung des organisatorischen Ge-
wands fur das zukUnftige Citymanagement im Rahmen der
zweiten Citywerkstatt

Hintergrinde zum Prozess und Quartiersprofilierungen mit
Moodboards und ausgewdhlten, zentralen Umsetzungsempfeh-
lungen; wesentliche Ergebnisse zur Struktur und Organisation
des Citymanagements; aktuelle Projekte: Feierabendmarkt,
Wallpainting Tiefgarage Rathaus, Flyer ,Soziales" und Fotopro-
jekt Immobilien, Innovationsraum Projektor und Wettbewerb
Anstof3 22, Dortmund Guides sowie Verein fir Immobilieneigen-
tUmer:innen

STADTHANDEL
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DIE FUNF VERMOGENSWERTE DER
DORTMUNDER CITY

Innenstadt ist mehr als Konsumraum! Oko-
logie, Sozialraum, Ort der Kultur, Raum der
Emotionen - all das sind wesentliche As-
pekte der Innenstadt von morgen. Um die
Zukunft der Dortmunder City zielgerichtet
zu entwickeln, lohnt ein Blick auf die Auspra-
gung der unterschiedlichen Vermogens-
werte. Welche Rolle nimmt die Kultur heute
in den einzelnen Quartieren ein? Inwiefern
bietet das Quartier einen 06kologischen
Wert? Eine Darstellung des Status Quo zeigt
plakativ die heutige Bedeutung der verschie-
denen Aspekte auf. Um die City in ihrem
Wettbewerbsumfeld zu stdrken, gilt es, die
verschiedenen Ausprdgungen der Vermo-
genswerte nicht nur zu analysieren, vielmehr
mUssen Zielperspektiven fUr jedes Quartier
definiert werden. Dabei mUssen nicht alle
Vermogenswerte in jedem Quartier in glei-
cher Ausprdagung avisiert werden. Vielmehr
muss ein konsistentes Gesamtkonzept der
City formuliert werden, in dem die einzelnen
Quartiere bestmoglich auf die Gesamtent-
wicklung der Dortmunder City einzahlen.
Aus der GegenUberstellung des Status Quo
als ein Ergebnis der Innenstadtanalyse und
der Zielperspektive, die im Dialog mit den Ci-
tyakteur:innen erarbeitet wurde, lassen sich
Handlungsbedarfe in ihrer Dringlichkeit und
thematischen Ausrichtung ableiten.

Emotionaler
Vermoégenswert

Kultureller
Vermogenswert

Okonomischer
Vermogenswert

Okologischer
Vermogenswert

Sozialer
Vermoégenswert
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Okonomischer Vermégenswert

Die Innenstadt ist das Zentrum
% von Wertschépfung, Konsum und

Arbeit. Sie ist der zentrale Versor-
gungsbereich der Stadt. Hier vermengen
sich verschiedenste Angebote aus Handel,
Gastronomie und Dienstleistungen auf
engstem Raum und |6sen Frequenzen fUr die
gesamte Innenstadt aus. Die Hauptein-
kaufslage der Innenstadt wirkt dabei als pul-
sierende Lebensader. Die Innenstadt zeich-
net sich zudem durch ein vielfdltiges und
hochverdichtetes Angebot an Arbeitsplat-
zen aus.

Okologischer Vermégenswert

Die Innenstadt definiert sich als
@ grine Lunge, nicht als BetonwUste.

Mehr Durchgrinung, erfrischende
Wasserelemente und ein gesundes Stadt-
klima steigern die Aufenthaltsqualitat konti-
nuierlich. Hochwertige Aufenthaltsorte la-
den zum Verweilen abseits des Einkaufstru-

bels ein — fUr eine lebenswerte und gesunde
Innenstadt.

Die Innenstadt ist fUr Jedermann
- fUr unterschiedliche Gemein-
schaften, Generationen und Kul-
turen. Vielfalt und Unterschiedlichkeit tref-
fen in einem harmonischen Einklang aufei-
nander. Das urbane Leben spielt sich rund

um die Uhr in der Innenstadt ab. Die Innen-
stadt bietet den Menschen einen Ort zum
Wohnen, Raum zum WohlfUhlen, etwas Hei-
misches — die Innenstadt als Dritter Ort - in
der Sauberkeit und Sicherheit selbstver-
stdndlich sind.

Kultureller Vermdgenswert

g Die Innenstadt ist ein Ort der Inspi-
ration, der Kreativitdt und des Mit-
einanders. Sie ist der Festspiel-
platz ihrer Besucher:innen und Birger:innen
— freiheitsliebend, individuell, vielfaltig. Hier
steht das Miteinander und nicht der Kom-
merz im Vordergrund. Veranstaltungen,
Events und Feste sowie AuffUhrungen, Aus-
stellungen und Konzerte und die Menschen
selbst fUllen die Innenstadt mit Leben.

Emotionaler Vermégenswert

Die Innenstadt bietet Raum fuUr
@ GefUhle und Emotionen, sie ist
spUrbar und erlebbar. Egal ob das
erste Date, leuchtende Kinderaugen vor
Schaufenstern zur Weihnachtszeit oder das
Feiern von Geburtstagen und Lebensab-
schnitten - alles hat hier seinen Platz. Erin-
nerungen verbinden die Menschen mit der
Innenstadt. Die BuUrger:innen identifizieren
sich mit ihrer Innenstadt, sie lieben und leben
die Innenstadt. Ein Ort der funkelnden Au-
gen, der ersten Dates und der Passion.

GEGENWARTSBILDER

Im Folgenden werden die Ergebnisse diver-
ser Beteiligungsformate aus der Analyse-
phase verdichtet und in kompakten Aussa-
gen zusammengefasst. Diese werden als
Gegenwartsbilder bezeichnet. Dabei sind
alle Gegenwartsbilder, unabhdngig von ihrer
Reihenfolge bzw. Nummerierung, als gleich-
wertig anzusehen.

Neben der Ableitung der Gegenwartsbilder,
werden diese auch den fUnf Vermdgenswer-
ten zugeordnet. Die Gegenwartsbildern kén-
nen sowohl positiv als auch negativ auf die
jeweiligen Vermdgenswerte einzahlen:
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Gegenwartsbilder

Vermdégenswerte

10.

1.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

Der reine Fokus auf Einkaufen ist nicht mehr zeitgemdf3, es bedarf einer stédrkeren Nutzungsmischung und mehr Erlebnis.
Die Dortmunder City benétigt qualitdtsvollen und inhaber:innengefthrten Einzelhandel.

Die Dortmunder City braucht mehr individuelle und qualitdtsvolle Gastronomie mit AuBenbereichen.

In der Dortmunder City fehlt es an attraktiven Ausgehmaglichkeiten, das Nachtleben muss weiter ausgebaut werden.

Die Kompaktheit der Dortmunder City steigert die Orientierung und Ubersichtlichkeit innerhalb der Innenstadt. Die Erreichbarkeit wird
durch ein umfdngliches Verkehrsangebot gesichert.

Geringe architektonische und stédtebauliche Qualitat in der Dortmunder City.

Zahlreiche Baustellen wirken sich negativ auf die Attraktivitat der City aus, die gesamte Innenstadt wirkt unfertig.
Die Dortmunder City verfigt insgesamt Uber eine nur geringe Aufenthaltsqualitdt.

Sitzmoglichkeiten zum Aufhalten und Verweilen fehlen in vielen Bereichen der Dortmunder City.

Mehr Begrinung und grine Freifldchen werden in der Dortmunder City bendtigt.

Das Sicherheitsempfinden wird durch Obdachlose, Bettler:innen und Drogenabhdngige stark beeintréchtigt.
Mangelnde Sauberkeit stellt ein groBes Problem in der Dortmunder City dar.

Das Management von leerstehenden Geschdften ist verbesserungswirdig.

Hoher Handlungsbedarf besteht insbesondere fur die Randlagen des Hellwegs, den Bahnhof und den Stadtgarten.
Der Dortmunder City fehlt es an Individualitat und Alleinstellungsmerkmalen.

Bierstadt, FuBball, Weihnachtsstadt und Kultureinrichtungen liefern Potenziale fir Alleinstellungsmerkmale.

Der Dortmunder City fehlt es an Innovationen, sie sollte mutiger und experimentierfreudiger sein.

Die zahlreichen Platze bieten ein groBes Potenzial: der Alte Markt als gastronomischer Schwerpunkt, der Hansamarkt als Standort des
attraktiven Wochenmarktes und der Friedensplatz als Hauptveranstaltungsort der Dortmunder City.

Das Bruckviertel verfugt Ober ein gro3es Potenzial als Szene- und Ausgehviertel, welches bisher nicht ausgeschépft wird.

Die Dortmunder City benétigt eine Art ,Dachstruktur”, die unterschiedliche Interessen und bestehende Netzwerke biUndelt, sich in den
Verwaltungsstrukturen auskennt und als verbindendes Glied zwischen privaten und 6ffentlichen Belangen vermittelt.

Die bestehenden Netzwerke muUssen identifiziert und aktiviert, um klare Verantwortung fur ihr Quartier zu Ubernehmen.

=
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Innenstadtanalyse

Hervorgehend aus der Analyse der funktio-
nalen, stddtebaulichen und Markenqualitdt
sowie der Auswertung diverser Beteiligungs-
formate kdnnen im Folgenden wesentliche
Stdrken und Schwéchen sowie Chancen und
Risiken fUr die Dortmunder City identifiziert
werden. Neben einer SWOT-Analyse zur ge-
samten Innenstadt wurden ebenso SWOT-
Analysen zu den neun im Prozess identifi-
zierten City-Quartieren erarbeitet (s. Seite
10). Diese sind der Langfassung des Ergeb-
nisberichts zu entnehmen.

SWOT-ANALYSE

Stdrken

A sehr gute Erreichbarkeit der City fur alle Ver-
kehrsteilnehmenden

A groBraumige FuBgdanger:innenzone und
dadurch insgesamt grofBBer Anteil der City, wel-
cher ausschlieBlich fir FuBgdngeriinnen zu-
gdinglich ist

A breites Angebot aus Markenfilialist:innen und
inhaber:innengefUhrten Betrieben

A diverse Magnetnutzungen im Bereich Einzel-
handel, zentrenergénzende Funktionen sowie
Gastronomie; positiv-bewertetes Dienstleis-
tungsangebot

A Synergien zwischen Thier-Galerie und Ubrigen
Einkaufslagen der Dortmunder City, beeinflus-
sen sich gegenseitig positiv

A zahlreiche innerstadtische Kirchen als identi-
tdts- und kulturstiftende Orte, die zudem eine

Orientierungsfunktion fUr Passant:iinnen Uber-
nehmen

A Alter Markt als Gastronomieagglomeration mit
sehr groBflachiger AuBengastronomie

A gute Orientierung aufgrund des Ubersichtli-
chen/kompakten Stadtgrundrisses innerhalb
des Rings, des Parkleitsystems und des Wege-
leitsystems fUr FuBgdnger:innen

Schwachen

A wenig Begrinung in der gesamten City

A geringes Angebot an Ausgehméglichkeiten und
unzureichendes Nachtleben

A unzureichende Synergieeffekte der Museen und
Freizeiteinrichtungen sowie des Konzerthauses
und Theaters mit dem weiteren Angebotsport-
folio der City

A wenig ruhige Orte mit Verweilcharakter und
Aufenthaltsqualitdt zum ,Erholen vom Shop-
pen"”/konsumfreie RGume

A teilweise unattraktives Erscheinungsbild auf-

grund stadtgestalterisch-architektonischer

Schwdchen und einer unattraktiven Nutzungs-
qualitat

A mangelnde Verknipfung einzelner Lageberei-
che aufgrund unzureichender WegefUhrungen
und fehlender funktionaler Zusammenhdnge

A zunehmendes Unsicherheitsempfinden

A fehlendes Alleinstellungsmerkmal der City au-
Berhalb des Einkaufens

Chancen

A Profilscharfung: Herausbildung eines eindeuti-

gen Images/Alleinstellungsmerkmals der Dort-
munder City

Vermittlung eines positiven Images nicht nur an
Auswadrtige sondern insbesondere auch an die
eigene BuUrgerschaft

Profilierung einzelner Lagen und Herausbildung
individueller Quartiere

stdrkere Wahrnehmung der Dortmunder City
als Oberzentrum: Ausschépfung des Potenzials
hinsichtlich der Angebotsstruktur und -vielfalt
sowie der stddtebaulichen Gestaltung

Potenzial zahlreicher Pldtze innerhalb der City

Stdrkung und Weiterentwicklung der Dortmun-
der City hinsichtlich einer ansprechenden und
attraktiven Nutzungsmischung

Ansprache vielfdltiger Zielgruppen entspre-
chend des Angebotsfokus unterschiedlicher La-
gebereiche in der City

Risiken

A

A

Fokussierung auf die Einzelhandelslage Osten-
und Westenhellweg

abnehmende Angebots- und Immobilienquali-
tat in den Randlagen der City
Bedeutungsverlust der Dortmunder City auf-
grund Uniformitat und Austauschbarkeit

nachlassende Belebung in den Abendstunden
und an Wochenenden, zunehmende Verddung
der Dortmunder City (insb. fUr junge Zielgrup-
pen)

Bedeutungsverlust wichtiger Ankernutzungen

Frequenzverlust aufgrund der Verstetigung des
subjektiven Unsicherheitsempfindens
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Quartiersprofilierung

Auf Grundlage der
Analyse der Innen-
stadt und der zentra-

len Grundlagen erge-
ben sich fir die Dort-

munder City insge-
samt neun Quartiere.
Die Quartiersabgren-
zung erfolgte vor al-

lem aufgrund von
funktionalen sowie
stddtebaulichen und

stadtstrukturellen
Zusammenhdngen
sowie Lauf- und We-
gebeziehungen/Ver-
kehrsachsen und
wurde im Rahmen der
Quartierswerkstdt-
ten durch die Cityak-
teur:innen bestatigt.
Im Folgenden werden
die herausgearbeite-
ten Qualitdten der einzelnen Quartiere in
Profilierungsziele und einen ,Claim" Uber-
fUhrt. Dabei verfigt jedes Quartier perspek-
tivisch Uber individuelle Nutzungsschwer-
punkte und Besonderheiten. In ihrer Ge-
samtheit bilden die neun Quartiere ein zu-
sammenhdngendes Bild - getreu dem
Motto:

Quartiersentwicke-
lung bildlich zu un-
termalen, wurden

bewusst keine Dort-

munder Motive ge-
wahlt.
Die formulierten

Profile und Zielbilder
wurden im Rahmen
der Quartierswerk-
statten unter Einbe-
ziehung der invol-

vierten Cityak-

teur:innen entwi-
ckelt und anschlie-

Bend mit Ergebnis-

«Neun Quartiere - eine starke City!". Die
nachfolgend abgebildeten sog. Moodboards
(Fotozusammenstellungen) stellen den
Charakter des Quartiers visuell dar und sind
damit nicht als fixes Zukunftsbild zu verste-

hen. Um die Inspiration hinsichtlich der

sen aus vorangegan-
genen Beteiligungen
durch Stadt + Han-
del verdichtet und
gefiltert.

Bei den im Folgen-

den dargestellten
Quartiersprofilen handelt es sich ausschlief3-
lich um eine Profilierung der Quartiere zur
Verdeutlichung der perspektivischen Ziel-
richtung, nicht um die Bildung einer Marke
zur Vermarktung der Quartiere.

STADTHIANDEL AnstoB eines Citymanagements fir die Dortmunder City
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KLOSTERVIERTEL

«Klosterviertel - das lebenswerte Wohnvier-
tel fUr Innenstadtfans”

Das Klosterviertel ist ein innerstddtisches
Wohnviertel ohne Hype und Glamour - in
dem sich die Anwohner:innen rundum wohl-
fUhlen. Die Innenstadtfans schdtzen die di-
rekte Ndhe zu den Hotspots (u. a. Konzert-
haus Dortmund, Baukunstarchiv. NRW,
Haupteinkaufslage Hellweg) der Dortmun-
der City und die zentrale Wohnlage im Her-
zen der Stadt mit bestem Anschluss an den
OPNV und Fernverkehr. Sauberkeit, Sicher-
heit und Wohlbefinden stehen hier an der
Tagesordnung. Historische StraBennamen
und die Bewohner:innen des Viertels sind
identitatsstiftend — gemeinschaftlich orga-
nisierte (StraBen-) Feste stdrken das Ge-
meinschaftsgefUhl im Quartier.

Umsetzungsempfehlungen (Auswahl)

A

Sicherstellung  eines  durchmischten
Wohnviertels: Etablierung von studenti-
schen und altersgerechten Wohnnutzun-
gen neben ,konventionellem"” Wohnen
tempordre Sperrung/Umgestaltung von
Parkpldtzen und Nutzung als Spielfla-
chen sowie als grine Oasen mit Sitzbdn-
ken und LiegestiUhlen

Begrinung des StraBenraums, Einrich-
tung tempordrer Grinelemente und Fas-
sadenbegrinung an Wohngebduden so-
wie dem Parkhaus Kuckelke zur Verbes-
serung des Stadtklimas und Attraktivie-
rung des Quartiers als lebenswertes
Wohnviertel

durch die Quartiersakteur:innen selbst-
organisiertes StraBenfest mit histori-
schem Bezug (u. a. Informationsstdnde,
ggfs. Ausstellungen zu Funden von Ske-
letten und Mauerresten in der Kloster-
straBe), um das GemeinschaftsgefUhl im
Klosterviertel zu stdrken
Informationsvermittlung zur Geschichte
des Klosterviertels (insb. archdologischer
Funde im Klosterviertel), z. B. digitale Re-
konstruktion des Viertels aus der Ver-
gangenheit, Rekonstruktion wird fUr
Nutzer:innen durch an StraBenbeschilde-
rung angebrachten QR-Codes sichtbar
gemeinschaftliche Aktion der Anwoh-
ner:innen zur Gestaltung von Balkonen

und Eingangsbereichen der Wohnhduser
mit Blumen- und Pflanzelementen

=== Status Quo === Zjelperspektive
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ROSENVIERTEL

«Rosenviertel. Einfach liebenswert. Einfach
gut beraten.”

Das Rosenviertel hat ein Auge firs Detail.
Die Mischung aus qualitdtvollem Einkaufen
und individuellen Gastronomieangeboten
schatzen Liebhaber:innen und Genussmen-
schen. Die Gewerbetreibenden machen das
Viertel zu etwas Besonderem - wobei der
Name Programm ist — denn die ,Rose"” steht
fur Liebe, Leidenschaft und Schénheit. Die
liebevolle Gestaltung der Ladenlokale sowie
ihrer Eingangsbereiche spiegelt die Hingabe
der Gewerbetreibenden fir das Viertel wi-
der. Auch das Wohnen nimmt hier eine zent-
rale Rolle ein, Anwohner:innen leben und lie-
ben ihr Rosenviertel. Der neu gestaltete Ost-
wallpark vereint die Anwohner:innen und Be-
sucher:innen des Viertels regelmdafig. Hier
trifft man sich, verbringt Zeit miteinander
und genieBt ein kihles Getrdank bis in die spd-
ten Abendstunden, wenn die Lichterketten

dem Park eine ganz besondere Atmosphdare
verleihen.

Umsetzungsempfehlungen (Auswahl)

A Beratungsangebote fiUr Gewerbetrei-
bende zur Beantwortung fortlaufender
Fragen rund um die Themen Digitalisie-
rung, innovative
Schaufenster- und Werbegestaltung

Betriebskonzepte,

USW.

A Aufwertung des Ostwallparks als zent-
rale Grinoase des Viertels sowie der ge-
samten City

A Einrichtung grUner Sitzoasen, z.B. an
Kreuzungsbereichen oder ggfs. Umge-
staltung von Parkpldtzen; diese laden als
unkommerzielle Sitzmdoglichkeiten zum
GenieBen und Verweilen ein; Umgestal-
tung von Stellpldtzen kann in Form von
Parklets erfolgen, diese kénnen bei Be-
darf wieder entfernt werden und die Fla-
chen als Parkpldtze genutzt werden

A regelmdfBiges Akteur:innen-Treffen, um
gemeinsam im Viertel Aktionen und
MaBnahmen zu verwirklichen (kurzfris-
tig: Treffen finden abwechselnd in Raum-
lichkeiten der Akteur:innen statt, lang-
fristig: gemeinschaftliche Einrichtung ei-
nes Gemeinschaftswohnzimmers/Quar-
tiersraums)

A MaBnahme zur Umsetzung durch die
Akteur:innen: die Rose wird als sichtbares

Zeichen fUr Liebe, Leidenschaft und
Schénheit als Qualitédtssymbol an den
Handelsfassaden der
sichtbar und
schmickt mit einer neuen Beschilderung

Gewerbetreibenden

den Zugang des Rosenviertels im Bereich

KleppingstraBe/ Rosental

= J

==,
‘~_~-J

=== Status Quo ™= = Zielperspektive
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BRUCKVIERTEL

sBruckviertel...der bunte Zirkus mit After-
showparty”

Das Bruckviertel ist das Ausgehviertel Dort-
munds — bunt, laut und verrickt. Das Viertel
schlaft nie, Belebung rund um die Uhr. Indi-
vidualitat, Kreativitdt und Innovation sind
hier erlebbar. Das Viertel steht fir Vielfalt
und Diversitat - so vielfdltig die Nutzungen,
so verschieden auch ihre Nutzer:innen - ein
Clash hochwertiger Einrichtungen und ein-
facher Angebote. Auf kleinstem Raum tref-
fen Gastronomie, Kultur, Kunst und Nacht-
leben aufeinander. Egal ob jung oder alt,
Student:innen, Kulturinteressierte oder Kul-
turschaffende - hier ist wirklich Jeder will-
kommen. Das Brickviertel — ein Ort der
Uberraschungen und Trends, des Ausgehens
und der Unterhaltung.

Umsetzungsempfehlungen (Auswahl)

A Umgang mit leerstehenden Ladenloka-
len: v. a. durch GriUnder:innenspaces, Ex-
perimentierrdume fiUr Kulturschaffende
(z. B. Werkstatten, in denen Materialien
und Werkzeuge zur Verfigung gestellt
werden) oder Ausstellungsflachen for
Kunst- und Architekturfakultdten der
Hochschulen sowie Musikinstitutionen

A Quartierakteur:iinnen organisieren sich
und sorgen als ,bunte Voégel" (z.B. in
bunten/auffallenden Outfits) insbeson-
dere in den Abendstunden und am Wo-
chenende fUr ein Sicherheitsempfinden
bei allen Besucher:innen;  Verbin-
dung/Ausweitung des aktuellen Projekts
zum Einsatz von Streetworkern

A Wettbewerb fir StraBenmusiker:innen
und -kUnstler:innen, die im BrUckviertel
regelmafBig auftreten dirfen; eine Jury
aus Quartiersakteur:innen bewerten die
Kinstler:innen und entscheiden, wer im
Brickviertel auftreten darf; AusfUhrung
des Wettbewerbs in den Rdumlichkeiten
(z. B. im Foyer) des Konzerthauses, um
Gedanken des Clash hochwertiger Kultur
und ,einfacher” Street Art aufzugreifen

A niederschwellige Angebote bzw. Out-
door-Aktivitdten, inszeniert durch das
Konzerthaus, die auBerhalb der eigenen
Rdaumlichkeiten sichtbar im Brickviertel

stattfinden (z. B. Klangstraf3e zum Aus-
probieren von Instrumenten, Platzkon-
zerte, Musikfahrrad als eine Art musika-
lische FrUherziehung fUr Kinder und Ju-
gendliche)

Etablierung des ,Brickfestivals”, um die
Belebtheit, die Kreativitdt und das
Besondere des Brickviertels sicht- und
spUrbar zu machen: Nutzung des Platzes
von Leeds, um eine BUhne aufzustellen,
mit FortfUhrung in die BrickstraBe und
Ausweitung bis zum  Platz am
Apfelbrunnen, zudem Nutzung bzw.
Offnung  der  Rdaumlichkeiten  des
Konzerthauses fiUr das Festival (z. B.
sichtbare und o6ffentliche Nutzung des

Restaurants)

=== Status Quo === Zjelperspektive
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