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1. Richtlinien zu Werbeanlagen

Um die Qualitat des Gesamterscheinungsbildes des Stadtbezirkszentrums zu starken,
sollen Anforderungen an das Erscheinungsbild von Werbeanlagen gestellt werden.
Werbeanlagen sollen mengen- und groRenmalig beschrankt werden.

Die Richtlinien zu den Werbeanlagen sind als Sanierungsziele zu beachten.

Anlagen der AuBBenwerbung (Werbeanlagen) sind alle ortsfesten und mobilen Einrichtungen,
die der Ankundigung oder Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen und
vom Offentlichen Verkehrsraum aus sichtbar sind. Hierzu zahlen vor allem Schilder, Beschrif-
tungen, Bemalungen, Lichtwerbung, Schaukasten, sowie flir Zettel- und Bogenanschlage
oder Lichtwerbung bestimmte Saulen, Tafeln und Flachen (§ 13 Abs. 1 Satz 2 Bauordnung
(BauO) NRW). Darunter fallen auch z. B. Werbestopper und StraRenmablierungen (z. B. mobile

Fahrradstander, mobile Banke).

Nachfolgende Begriffe aus der Werbetechnik und Architektur werden verwandt:

Ausleger:
Alle winklig bzw. senkrecht zur Fassade angebrachten
Werbeanlagen.

Flachwerbung:
Alle parallel zum Gebdude angebrachten Anlagen der
AuRenwerbung.

Lichtkasten / Kasten transparent:
Kubus, oft aus transluzentem Material. Trager einer
Werbeaufschrift oder einzelner Buchstaben.

Gliederungselemente:

Senkrechte, waagerechte oder bogenférmige vorsprin-
gende oder zuriickspringende Bauteile wie z. B. Saulen,
Sockel, Gesimse sowie Rahmen oder Skelette.

Gesims:

Grundform der Gesimse sind vorspringende waage-
rechte Platten oder Stege mit rechtwinkligem oder
profiliertem Querschnitt.

Briistung:
Waagerechte Bauelemente zwischen dem FuRboden
eines Geschosses und den Fenstern.

Erker:

Ein geschlossener, Uberdachter, tiber ein oder mehrere
Geschosse reichender \Vorbau an der Fassade eines
Hauses.

Balkone:

Plattform an einem Gebaude, die tiber dem Gelande-
niveau liegt und aus dem Baukaorper hinausragt. Ein
Balkon wird von einer Briistung oder einem Gelander
eingefasst.

Fensterbriistungslinie:
Unterkante Fenster.

Lichtwerbung:
Im technischen Sinne ein Sammelbegriff fir Werbung
mit Licht.



An einer Gebaudefassade ist je Gewerbebetrieb oder sonstiger Arbeitsstatte (z. B. Freibe-
rufler) hochstens eine Flachwerbung und eine Auslegerwerbung zuldssig. Bei Gewerbebe-
trieben, die an mehreren StralRenseiten liegen (z. B. Eckgrundstticke) konnen pro Seite des
Gebadudes / Gewerbebetriebes eine Flachwerbung und ein Ausleger angebracht werden.

Bei der Anbringung von Werbeanlagen ist auf die Fassadengestaltung des Gebaudes und
andere Werbeanlagen Ricksicht zu nehmen. Allgemein gilt:

Werbeanlagen

- dirfen eine angemessene GroRRe im Verhaltnis zur Schaufensterfront nicht tberschreiten.

- durfen nicht auf Fassaden benachbarter Gebaude Ubergreifen.

- dirfen nicht Gliederungselemente der Fassaden verdecken, iberdecken oder Uberschreiten.

- mussen im Hinblick auf Art, GroRBe, Form und Farbe aufeinander abgestimmt werden.
Dies gilt insbesondere fiir bereits existierende Werbeanlagen zu solchen, die noch
errichtet werden.

- mussen nachteilige Einwirkungen auf Gebaude und ihre Nachbargebdude vermeiden.
Eine nachteilige Einwirkung liegt insbesondere vor bei Werbeanlagen in storender Haufung
(siehe § 13 Abs. 2 Satz 3 BauO NRW).

Werbeanlagen sind unzuldssig

- als Spannbander und Werbefahnen, soweit sie nicht flir besonders genehmigte
Veranstaltungen flr den Zeitraum der Veranstaltung genehmigungsfrei sind.

- an Erkern, Balkonen, Gesimsen und sonstigen Gliederungselementen von Fassaden.

- mit einzelnen senkrecht untereinander oder nebeneinander gesetzten Lichtkdsten
(Kastentransparenten).

- oberhalb der Fensterbriistungslinie (Unterkante Fenster) des 2. Obergeschosses.

- an Einfriedungen, in Vorgarten, an Baumen, an StralRenlaternen, an Banken und an Pollern.

- auf oder an Ddchern, an Tiren, Toren und Fensterladen.

- wenn Schaufenster im Erdgeschoss und sonstige Fenster in den Obergeschossen
grol3flachig zugeklebt, zugestrichen oder zugedeckt werden. Eine GroRflachigkeit liegt
dann vor, wenn mehr als 1/10 der Glasflache verdeckt ist. Das gilt nicht fir kurzfristige
genehmigte Sonderveranstaltungen.

- wenn sie ohne Abstand direkt auf, an oder unter einem Vordach angebracht sind.



Flachwerbeanlagen diirfen

- im Erdgeschoss nur tber der Schaufensterlinie, im Obergeschoss nur unterhalb der
Fensterbristungslinie des 1. Obergeschosses angebracht werden.

- nicht héher als 0,60 m und nicht langer als 6,0 m sein und nicht mehrals 0,20 m
vor der Fassade heraustreten. Der Abstand der Werbeanlage von den Hausenden soll im
Regelfall mindestens 1,0 m betragen.

- auf Vordachern nur in Form von Einzelbuchstaben bzw. Firmenlogos verwendet werden.

Ausleger

- durfen sich nicht gegenseitig verdecken oder tberschneiden.

- durfen nur in den Obergeschossen und nicht hoher als bis zur Fensterbriistung des
2. Obergeschosses angebracht werden.

- sind im Erdgeschoss unzulassig, wenn die gesetzlich bestimmte Durchgangshohe (2,50 m)
nicht eingehalten wird.

- sind als rechtwinklig zur Gebaudefront angebrachte Werbeanlagen zulassig.
Sie sind in Form von Wrfeln, Pyramiden, Prismen oder ahnlichen Kérpern unzulassig.

- sind unzuldssig an auskragenden, vertikal oder schrag ausgestellten Schaufenstern
im 1.und 2. Obergeschoss.

- durfen an Eckgebauden im Regelfall einen Mindestabstand von 1,0 m von der
Gebaudeecke haben.

- durfen nicht mehr als 0,80 m in den StraRenraum auskragen und aus gestalterischen
Grinden einen Mindestabstand von 0,20 m bis hochstens 0,40 m von der Fassade
einhalten.

Es dirfen nur Einzelbuchstaben (Druckbuchstaben), Schreibschriften und / oder Firmenlogos
verwendet werden. Unzulassig sind Bilder, Abbildungen und Preisdarstellungen.

Lichtwerbung

Allgemein gilt:

- Sichtbar verlegte Stromzufiihrungen von Beleuchtungsanlagen sind unzuldssig.

- Eine unmittelbare Sicht auf das Leuchtmittel (Lichtquelle) ist unzulassig.

- Die Beleuchtung der Werbung darf nicht ber die Traufkante des Gebaudes hinausragen
(z. B. Himmelstrahler).

- An Fassaden befestigte Schriften, Buchstaben und Logos mit Hintergrundbeleuchtung
sind in fast jeder Lichtfarbe zuldssig. Unzulassig sind grelle Farben (RAL 1026 Leuchtgelb,

5



RAL 2005 Leuchtorange, RAL 2007 Leuchthellorange, RAL 3024 Leuchtrot, RAL 3026
Leuchthellrot) und Signalfarben (RAL 3001 Signalrot, RAL 6024 Verkehrsgriin, RAL 2009
Verkehrsorange, RAL 1003 Signalgelb).

- Selbstleuchtende Einzelbuchstaben oder Zeichen sind in fast jeder Farbe zulassig.
Unzulassig sind grelle Farben (RAL 1026 Leuchtgelb, RAL 2005 Leuchtorange, RAL 2007
Leuchthellorange, RAL 3024 Leuchtrot, RAL 3026 Leuchthellrot) und Signalfarben (RAL
3001 Signalrot, RAL 6024 Verkehrsgriin, RAL 2009 Verkehrsorange, RAL 1003 Signalgelb).

Unzulassig

- sind Anstrahlungen und beleuchtete Werbeanlagen, die Licht von unten nach oben oder
in der Horizontalen abstrahlen.

- ist die Beleuchtung von Dachflachen.

- sind Werbemalnahmen aus oder mit dynamischem Licht, d. h. Lichtwerbung aus
Lauflichtern oder mit Wechsel- und Blinklichtschaltungen ausgestattete Anlagen.

- sind Licht-, Bild- und Filmprojektionsanlagen sowie Medienfassaden.

- sind Projektionen von Lichtwerbung auf FuRbdden.

- ist eine von der Werbung ausgehende Blendung von Anwohnerinnen, Anwohnern,
Passanten und Passantinnen.

Werbeanlagen sind genehmigungspflichtig. Ein Antrag ist beim Stadtplanungs- und
Bauordnungsamt zu stellen. Bereits genehmigte Werbeanlagen haben Bestandsschutz.



2. Gestaltungsrichtlinien fiir die AuBengastronomie

Viele Stadte haben auf der Grundlage von Gestaltungssatzungen oder Orientierungshilfen
in Form von Broschlren Vorbilder geschaffen.

- Anknlpfen an positive Beispiele

- Akzeptanz aller beteiligten Akteure als sinnvolles und Erfolg versprechendes Instrument
zur Weiterentwicklung des Stadtbezirkszentrums

- Qualitatvolle Starkung des Gesamterscheinungsbildes des Stadtbezirkszentrums Horde

Zur Integration einer auBengastronomischen Flache in sein Umfeld sind diverse Kriterien
zu beachten.

Als Ziel der AulRengastronomie ist die Darstellung eines individuellen Konzeptes bzw. einer
.Bewirtungsphilosophie” zum Ausdruck zu bringen. Dieses daufBert sich im Wesentlichen in
Form und Farbe des auBengastronomischen Mobiliars.

Die Gestaltung der AuRengastronomie ist insofern ein Spiegelbild des Gesamtkonzeptes.
So wie die innere und aul3ere Darstellung der Restauration thematisch und formal mitein-
ander karrespondieren, so ist auch die AuBengastronomie angemessen in das unmittelbare
stadtebauliche Umfeld einzupassen.

Um die Qualitat des Gesamterscheinungsbildes des Stadtbezirkszentrums zu starken,

sind die Gestaltungsrichtlinien fur die AuRengastronomie als Sanierungsziele zu beachten.
Da in den nachfolgenden Fallen eine Sondernutzungserlaubnis nach der Sondernutzungs-
satzung erforderlich ist (die Gestaltungsrichtlinien fir die AuBengastronomie sind im Rahmen
der Sanierungssatzung kein Genehmigungsbestandteil), sind diese als Sanierungsziele
festgelegt worden, um dem Tiefbauamt, als genehmigende Stelle, die Moglichkeit zu geben,
die Gestaltungsrichtlinien anzuwenden.

Die auRengastronomisch genutzte Flache

Die Breite der in Anspruch genommenen Flache fir die Aul3engastronomie darf nicht grolzer
sein als die Breite, in der sich der Gastronomiebetrieb innerhalb der Fassade des Gebaudes
darstellt.

Dabei ist darauf zu achten, dass die tangierten Gehwege und Gehwegachsen nicht zuge-
stellt werden.



Die Ausflhrungen der Tische und Stiihle eines Gastronomiebetriebes sind in Material,
Grolse und Form einheitlich zu gestalten. Farblich abgestimmte Varianten sind dabei moglich.

Sitzmabel

Bei der Materialwahl sind vorrangig Stahl, Aluminium in Kombination mit Holz, Rattan oder
auch Kunststoff zu verwenden.

Sitzmaobel mit "Billigoptik” (z. B stapelbarer Plastikstuhl) und Bierbanke ohne Arm- und
Rickenlehne sind unzulassig.

Tische und Tischplatten
Tische und Tischplatten sind in Farbe und Material der Bestuhlung anzupassen.

Die Tische dirfen im Regelfall nicht tiber ein Mal3 von 0,80 m im Durchmesser und/oder
0,80m x 1,20 m hinausgehen.

Zugehdngte oder auch nur gestapelte Stuhlberge sind in aller Regel wenig einladend und
storen das Umfeld. Sie dirfen deshalb nicht im 6ffentlichen Raum gelagert werden.

Sonnenschirme, Markisen
Pro Gastronomiebetrieb ist nur eine Art von Sonnenschirm / Markise zuldssig.
Dabei ist nur textiles Material zu verwenden.

Sonnenschirme

Die Form der Sonnenschirme muss fir jede Gastronomie einheitlich sein. Durchmesser oder
Kantenlange dirfen 5 m nicht Ubersteigen.

Werbeschriftzige auf der Schirmflache sind unzuldssig. Schriftziige im Randbereich des
Sonnenschirms, ggfs. auf dem Volant, sind zulassig.

Markisen

Die Auskragung von Markisen von der Hausfassade in den offentlichen StraBenraum darf
nicht tber 2,50 m hinausgehen.

Werbeschriftzige auf Markisen sind unzulassig.

Begriinungselemente

Begriinungen sind wichtige Elemente zur Auflockerung, Belebung und Strukturierung des
offentlichen Raumes. Doch nicht jede Pflanze in jedem Pflanzkiibel garantiert eine Ver-
besserung des StraBenbildes. Uberdimensioniert, in einem ungepflegten Zustand und als
Abgrenzung eingesetzt konnen sie der Transparenz und der Verschonerung des offentlichen
StraBBenraumes entgegenwirken.



Begriinungselemente dirfen eine aullengastronomische Flache lediglich markieren und
nicht zur Offentlichkeit abgrenzen oder die Flache gar ,privatisieren”. Die Markierung kann
mit Hilfe von Blumenkuibeln aus mineralischen Stoffen, Terrakotta oder hochwertigen
Imitaten in Terrakotta-Optik, Holz oder auch aus Metall geschehen. Die Kiibelform muss fir
jede Gastronomie einheitlich sein. Bei dem Griin sind Nadelholzgewachse (,Friedhofspflan-
zen") und Giftpflanzen wie z. B. Stechapfel oder Wolfsmilchgewachse unzulassig.

Wenn Pflanzkibel aufgestellt werden, sind diese dauerhaft zu unterhalten und zu pflegen.
Vertrocknete Pflanzen oder ein allgemeiner ungepflegter Zustand beeintrachtigt das Orts-
bild und das Image der Gastronomen.

- Sitzmobel mit “Billigoptik” (z. B. stapelbare Plastikstthle)
- Jede Form von Bierzeltgarnituren

- Loungemobel - Loungemabel gehdrt zum klassischen Mobiliar der Innengastronomie
bzw. der Foyers von Hotels und vermitteln eine private Atmosphare. Dieses kollidiert
mit dem Anliegen, AulRengastronomie als Teil des 6ffentlichen transparenten Raumes zu
inszenieren.

- Einfassungen / Einfriedungen und Windschutz

In vielen Fdllen sind es die Einfassungen bzw. Einfriedungen der AulRengastronomie, die zu-
sammen mit anderen ,Privatisierungselementen” zum Verlust von Transparenz im offentli-
chen StraBBenraum fihren.

Darlber hinaus werden diese Einfassungen / Einfriedungen oft als Werbetrager fir ihre
Produkte genutzt. In diesen Fallen wirkt die Beliebig- und Vielgestaltigkeit desorientierend
und storend fir den offentlichen Raum. Einfassungen / Einfriedungen, auch als Windschutz,
sind grundsatzlich nicht zulassig.

Aus Verkehrssicherheitsgrinden konnen Ausnahmen von dieser Regelung zugelassen
werden. Die Einfassungen / Einfriedungen dirfen dann keine geschlossenen bzw. undurch-
sichtigen Flachen aufweisen und keine Werbung tragen. Geeignet sind Blumenkasten, die
inklusive Bepflanzung nicht tiber eine Hohe von 1 m hinausgehen.

- Mobile Werbeanlagen (wie z. B. Werbestopper, Warenauslagen, Menlkartenstander,
Beachflags und mobile Fahrradstander mit Werbung)

Gerade diese Elemente sind inzwischen mafgeblich an der Storung des Stadtbildes betei-
ligt, weil Uber sie ein marktschreierischer Wettbewerb mit den benannten negativen Aus-
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wirkungen inszeniert wird. Mobile Werbeanlagen verstellen oft zusatzlich Gehwegachsen
und behindern zunehmend den fuBlaufigen Verkehr.

Mobile Werbeanlagen diirfen eine H6he von 1,0 m und eine Breite von 0,60 m nicht tiber-
schreiten. Sie diirfen hochstens 0,60 m vom Gebaude in den Gehweg / in die FuBgangerzo-
ne hineinragen. Ansonsten ist das Aufstellen nicht zuldssig. Die Anzahl ist pro Gebaudeein-
gang auf eine mobile Werbeanlage begrenzt.

- Zusatzliche Bodenbelage, Podeste etc.

AuBengastronomien auf offentlichen Flachen sind und bleiben Teil des 6ffentlichen Stadt-
raums und missen auch als solcher wahrgenommen werden. Die gestalterische Umfunk-
tionierung einer offentlichen Flache mit Podesten, Teppichen und anderen Bodenbelagen
vermittelt den Eindruck einer privaten Flache und ist nicht zulassig.

Fir die AulRengastronomie im offentlichen Raum, ohne bauliche Anlagen, bedarf es der
Sondernutzungserlaubnis durch das Tiefbauamt. Hierzu ist ein entsprechender Antrag beim
Tiefbauamt der Stadt Dortmund zu stellen.

Ob die Ziele der Gestaltung der AuRengastronomie, gemaR der Sanierungssatzung er-
fullt sind, wird vor Erteilung der Sondernutzungserlaubnis durch das Stadtplanungs- und
Bauordnungsamt, Geschaftsbereich Stadterneuerung, gepriift. Dort sind die entsprechen-
den Plane tber Aufstellart und die Beschreibungen der Bestuhlung vorzulegen. Sollte zu
erkennen sein, dass die Ziele nicht erftillt werden, wird dem Antragsteller eine Beratung
angeboten.
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